TH A
/4“‘.,.-‘ % /
Malwina Prusiriska Szczytno, 29.04.2026 . /

Radna Rady Miasta

Szczytno

Burmistrz Miasta Szczytno

Pan Stefan Ochman

INTERPELACIA

W sprawie rozwazenia nawigzania wspétpracy z influencerami w zakresie promocji miasta Szczytno

Szanowny Panie Burmistrzu,

w zwigzku z rosngcq rolg mediéw spotecznosciowych w promocji miast oraz budowaniu ich wizerunku,
zwracam sig z wnioskiem o rozwazenie nawigzania wspétpracy z réznego typu influencerami w celu
promocji miasta Szczytno oraz lokalnych przedsiebiorcéw.

Coraz wigcej samorzadéw wykorzystuje tego typu dziatania jako skuteczne i relatywnie niskokosztowe
narzgdzie promocji, pozwalajace dotrzeé do szerokiego grona odbiorcow, w szczegdinosci mtodszych grup.
Przyktadem potencjatu takich dziatar jest wizyta Adam Strycharczuk w Szczytnie, ktéry odwiedzit lokalne
sklepy w Szczytnie i wygenerowat na swoim profilu ponad 37 000 wyswietlen. Pokazuje to realny zasieg i

zainteresowanie tresciami promujgcymi w social mediach.

W zwigzku z powyzszym wnosze o:

1. rozwazenie opracowania strategii wspétpracy miasta z influencerami w zakresie promocji Szczytna,

2 . wskazanie, czy miasto prowadzito dotychczas tego typu dziatania —jesli tak, prosze o ich zakres i efekty,
3 . analize mozliwosci wsparcia promociji lokalnych przedsiebiorcow (restauracji, punktow
gastronomicznych, sklepéw poprzez dziatania w mediach spotecznosciowych,

4. oszacowanie potencjalnych kosztdw oraz mozliwych efektow zasiggowych takich dziatan,

W dobie dynamicznego rozwoju mediéw spotecznosciowych, dziatania tego typu mogg stanowic¢ skuteczne
uzupetnienie tradycyjnych form promociji, przy relatywnie niewielkich naktadach finansowych, a

Jednoczesdnie realnie wspiera¢ lokalng gospodarke i budowaé pozytywny wizerunek miasta.
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